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	قسم إدارة الأعمال
منهجية مقرر 341 دار 
إدارة  التسويق                                                Marketing  Management                      


	الساعات المعتمدة
	3 ساعات نظري         
	المتطلب السابق
	 101 درع

	الهدف العام للمقرر

	يهدف هذا المقرر إلى تعريف الطالب بأصول التسويق ومبادئه وتطوره التاريخي بداية من مرحلة التوجيه بالإنتاج حتى مرحلة التوجيه بالمستهلك والسوق، وكذلك المام الطالب بسلوك المستهلك وطرق التعامل مع الأسواق ، وكذلك عملية التخطيط التسويقي، وعناصر المزيج التسويقي المتعلقة بالمنتجات واشكالها ودورة حياتها، والتوزيع ومنافذه ذات الصلة بتجارة التجزئة والجملة، والتسعير وسياساته والطرق المتبعة فى عملية التسعير وأخيراً عناصر المزيج الترويجي .

	موضوعات المقرر:

(Course Topics)
	1. مفهوم وتعريفات علم التسويق.
2.  أهداف إدارة التسويق ومكونات المزيج التسويقي
3. عناصر البيئة التسويقية
4. سلوك المشتري .
5. تحليل السلوك الشرائي .
6. أهمية وعناصر الخطة التسويقية
7. تقسيم السوق والاستهداف السوقي
8. عناصر المزيج التسويقي وعلاقته بالمنتجات الجديدة
9. قرارات وعناصر إدارة المنتجات .
10. إستراتيجية التسعير.
11. إستراتيجية الترويج وعناصر عملية الاتصال.

	نواتج التعلم من المقرر( المعرفة والمهارات) 
	(معرفة) : معرفة الفرق بين التسويق والمبيعات، وفهم عناصر المزيج التسويقي.
(مهارة التفكير الناقد واتخاذ القرارات) : معرفة كيفية اتخاذ قرار تطوير المنتجات الجديدة، وفهم إستراتيجية تسعير المنتجات، وإعداد الخطط التسويقية.
((مهارة استخدام تقنية المعلومات) : تعريف الطالب كيفية استخدام وتطبيق تقنية المعلومات والاتصالات في الحصول على المعلومات والمساعدة في اتخاذ القرارات التسويقية
(مهارة الاتصال ) : تنمية مهارات الاتصال والتواصل مع العملاء في بيئة العمل التسويقية 

	أدوات القياس المباشرة وغير المباشرة وتوزيع الدرجات
	الاختبارات الفصلية                                  30 درجة
البحث في احد موضوعات المقرر                   10 درجات
الاختبارات اللحظية المفاجئة                        5 درجات
المشاركة والحضور                                  5 درجات
الاختبار النهائي                                       50 درجة         

	المراجع                             عادل الوقيان " اساسيات التسويق الحديث : مدخل تطبيقي" الكويت ، جامعة الكويت، 2002م.                                    
                                      طلعت اسعد عبد الحميد ، "التسويق الفعال" مكتبة العبيكان، 2012م 


	اعتماد المنهجية
  رئيس القسم                                                                                                                   عميد الكلية

                                                                                                                         د. عايض بن شافي الأكلبي 
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