
 

 

 

 

 
 

 
  البيانات الشخصية  1

 

 لطيفي  معز الاســــم   

) تاريخ ومكان الميلاد    سيدي بوزيد )تونس 02/ 01/ 1980   

 
 أعزب  الحالة الاجتماعيه  

سيدي بوزيد  9100، 59العنوان الشخصي: معز لطيفي ، ص.ب  الــعـنوان     

 - تونس

 
   

 

    المؤهلات الدراسية   2

 

 التاريخ الجهة المانحة لها التخصص الدرجة العلمية   

 2019 تونس   -جامعة صفاقس إدارة الأعمال شهادة التأهيل الجامعي   

 2013 تونس   -جامعة صفاقس تسويق -إدارة الأعمال شهادة الدكتوراه  

 2009 جامعة جندوبة تونس  تسويق -إدارة الأعمال شهادة الماجستير بحث   

 2007 جامعة جندوبة تونس  تسويق -إدارة الأعمال شهادة الأستاذية   

  

 

  التخصص ومجالات الاهتمام  3

 

 إدارة الأعمال التخـصص العام   

 تسويق  التخصص الدقيق  

 

           
 المملكة العربية السعودية 

 وزارة التعليم 

 جامعة شقراء 

وكالة الجامعة للدراسات العليا  

 والبحث العلمي 

 عمادة الدراسات العليا 

 

 

 

 

 السيرة الذاتية لعضو هيئة التدريس 



  
 مـجالات الاهتمام العلمية

 سلوك المستهلك, التسويق الإلكتروني ,التسويق والبيع عن بعد 

 

  السجل الوظيفي   4

 

 التاريخ جهة العمل وعنوانها  الوظيفة   

 2015-2013 تونس  أستاذ مساعد عرضي   

 2019-2015 تونس  أستاذ مساعد منتدب   

 2019 الممكة العربية السعودية  أستاذ مساعد متعاقد   
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 التاريخ مسمى العمل الإداري/ اللجان والمهام  

 عضو لجنة الجداول   

 عضو لجنة النشاط الطلابي 

2019 

 2019 عضو لجنة النشاط الطلابي   
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 المقررات التدريسية التي   

 ساهم في تدريسها 

 المرحلة 

 الجامعية

 الدراسات  

 العليا 

 ❑  الإفتراضية  المبيعات في الأسواق  

 ❑  إدارة المنتج والسعر   

 ❑  إستراتيجية و سياسية الأعمال  

 ❑  التسويق والبيع عن بعد   

تكنولوجيا المعلومات والاتصالات ، والأعمال التجارية   

 الإلكترونية والتسويق عبر الإنترنت 

❑  

  ❑ تخطيط التسويق   

  التوقيع    الاسم     

 التاريخ 

 Moez    معز لطيفيد.    اسم وتوقيع عضو هيئة التدريس:

  ..............  ..............   اسم وتوقيع رئيس الــقســم        :


